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Аннотация. На примере интернет-сообществ «кладоискателей» Республики Башкорто-
стан (РБ) и Оренбургской области предлагается сравнительный контент-анализ с исполь-
зованием парсинговых программ с целью изучения структуры групп и некоторых осо-
бенностей общения в них пользователей. Установлено, что коммуникативная активность 
участников исследуемых групп носит не временный, а постоянный характер. Процесс 
коммуникативного взаимодействия в рассматриваемых интернет-сообществах реги-
стрирует как обновление графической стилистики, так и утрату ею содержательных эле-
ментов; структурирование комментариев к публикуемому материалу за счет цифровых 
символов создает участки концентрации и дистрибуции внимания; процесс ревербера-
ции предполагает разную степень интенсивности общения участников групп, выражен-
ной в чередовании подъемов и спадов внимания к публикуемым в ленте материалам. 
Динамика коммуникативного образа интернет-сообществ подобна синусоиде трансфор-
маций в их виртуальном взаимодействии за счет повышения или снижения коммуника-
тивной активности подписчиков.
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1	 Исследование выполнено при финансовой поддержке РНФ в рамках проекта «Кладо-
искательство» на Урале: разработка методов противодействия разрушению объектов 
культурного наследия (проект № 25-18-00270 Конкурс 2025 года «Проведение фунда-
ментальных научных исследований и поисковых научных исследований отдельными 
научными группами»)
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Введение

Сетевые интернет-сообщества — вид социального объединения 
пользователей коммуникационных сетей, возникающий в вирту-
альном пространстве на основе общего дискурса при достаточно 
продолжительной и психоэмоциональной вовлеченности в процесс 
общения. К основным критериям интернет-сообществ «кладоис-
кателей» можно причислить наличие информационного ресурса, 
желание и возможность членов группы взаимодействовать между 
собой, включая эпизодические офлайн-встречи, владеть информа-
цией об удачных («вкусных», «жирных», выражаясь сленгом данной 
субкультуры) местах поисков, о новых маршрутах, о регулирующих 
поведение (в первую очередь — речевое) комьюнити нормах. Рассма-
триваемые нами в качестве объектов исследования интернет-сооб-
щества «Кладоискатели Башкирии, клады Урала. Металлопоиска» 
(далее — КБКУМ; существует с 2012 г.) и «ТЕХНОПОИСК 56. Услуги 
и прокат металлоискателя» (Оренбургская область; функционирует 
с 2015 г.) представляют особое социокультурное и социопсихологи-
ческое пространство, в котором развиваются новые качества повсед-
невности, определяя специфику его деятельности, образа жизни и 
даже мышления.

Автор, формально ориентируясь на максимальное количество 
подписчиков, выбрал обозначенные контенты сообществ не только 
с целью аналитического обобщения текстового массива данных (по-
средством парсеров), но и для определения особенностей процессов 
повторения и / или тиражирования сообщений, их уровней и харак-
тера, предварительной оценки их распространения.

Заявленная цель предусматривает решение следующих задач:
—	 провести сравнительный контент-анализ данных по составу 

и численности участников и их коммуникативной активности на 
примере интернет-сообществ «Кладоискатели Башкирии, клады 
Урала. Металлопоиска» (далее — КБКУМ) и «ТЕХНОПОИСК 56. 
Услуги и прокат металлоискателя» (далее — ТЕХНОПОИСК 56) с 
помощью парсеров media-vk.ru, VK.barkov.net;

—	 на основе имеющихся медиа-исследований средств массовой 
коммуникации объяснить и описать сущность «эффекта ревер-
бирации» и механизм его действия на отдельных примерах ана-
лизируемых интернет-сообществ;

—	 обобщить выявленные особенности коммуникативных практик, 
используемых участниками КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56.
В рамках публикации автор ограничивается представлением 

двух из более чем десятка сообществ в социальной сети «ВКонтак-
те»  — одной из популярных российских интернет-платформ 2024–
2025 гг., по признанию Mediascope (лидера российского рынка меди-
аисследований, мониторинга рекламы и СМИ) [Mediascope, 2025].
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В соответствии с рекомендациями Ассоциации исследователей 
сети интернет [Association of Internet Researchers: электронный ресурс] 
полученные в процессе анализа материала сведения обобщались и 
обезличивались. Автор опирался на открытые данные пользователей 
в социальной сети, которые знакомы с правилами защиты информа-
ции сайта vk.com и уведомлены о том, что размещаемые ими сведения 
доступны любому зарегистрированному посетителю сайта.

Контент-анализ интернет-сообществ  
КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56

«Кладоискательство», несмотря на нелегальный характер деятельно-
сти, привлекает людей разных профессий и разного уровня образо-
вания и культуры, которые объединяются в интернет-сообщества. 
Сравнительный анализ данных по составу и численности участников 
и их коммуникативной активности дан в динамике на примере КБКУМ 
(см.  таблицы 1 и 2; составлено по [Тузбеков, 2020; 2022], а также ре-
зультатам контент-анализа, проведенного автором 23.10.2024  г. и 
04.05.2025 г. с помощью парсеров media-vk.ru, VK.barkov.net) и груп-
пы ТЕХНОПОИСК 56 за 2025 год, т. к. сопоставительное изучение орен-
бургского сегмента «черных копателей» в интернет-пространстве 
только начато в рамках проекта РНФ. Автор полагает, что алгоритм 
возникновения и функционирования подобных групп одинаков, а их 
долговременность обусловлена одним для всех членов каналом ком-
муникации и общностью их интересов.

Гендерная характеристика групп показывает, что «кладоиска-
тельством» предпочитают заниматься исключительно мужчины.

В 2024–2025 гг. более 50% подписчиков не указали свой возраст2. 
Специфика их деятельности и репрезентируемые ценности указыва-
ют на молодой (31–40 лет) возраст. Данные профилей подписчиков и 
связь названия группы с регионом указывают на территориальный 
признак объединения людей.

60,5% участников КБКУМ и 56,8% ТЕХНОПОИСК 56 не обозначи-
ли сферу текущей деятельности; 12,8% и 20% соответственно указав-
ших её — работают; 26,7% и 23,2% — студенты. Не обозначили семей-
ный статус 54,8% и 56,3% участников групп, из отметивших — 38,7% и 
35% женаты/замужем.

Варьируемость численности участников группы по территори-
альному признаку представлена в нижеследующей таблице 2.

2	 Активными являются те, что посещали ВКонтакте менее одного месяца назад.
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Использование статистического метода позволило установить 
неравномерность распределения различных видов коммуникатив-
ной активности пользователей. Тематическая направленность об-
суждений в сообществе и их содержание показывают (см. табл. 3, 
а также: [Тузбеков, 2020; 2022]), что объединение людей в группах 
происходит не столько ради обмена полезными сведениями, сколько 
ради совместных действий (выезды «на коп»), оценки находок, каче-
ства металлоискателей. В ходе своей активности подписчик группы 
проявляет себя по-разному в отношении разных тем, либо размещая 
или перерабатывая информацию, выражая ее приятие или неприя-
тие; либо только интересуясь публикуемым.

Табл. 1.	 Возрастной и гендерный состав участников групп КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56

Год

Кол-во
активных* 
участников

Мужчины
(%)

Женщины
(%)

Возрастной состав (%), из указавших возраст

до 21 года 21–30 лет 31–40 лет
старше 
41

КБКУМ

2018 681 89,1 10,9 - 24 54 -

2019 1078(+397**) 90,0 10,0 4,3 22,5 52,5 20,5

2020 1134 (+453) 91 9 4 16 54 25

2021 1776 (+269) 91 9 4 16 54 25

2024 1415 (+281) 88,6 11,4 - - 11,8 из 14,4 
указавших*** -

2025 1310 (+147) 92,5 7,5 - - 14,1 из числа 
указавших**** -

ТЕХНОПОИСК 56

2025

3213
(активных  
за последний 
месяц 375)

79,2 20,8 - - 15,9 из числа 
указавших***** -

*	 Активными являются те, что посещали ВКонтакте менее одного месяца назад.
**	 В сравнении с предыдущим изучаемым периодом.
***	 85,6% участников сообщества не указали свой возраст.
****	81,0% участников сообщества не указали свой возраст.
*****	86,9% не указали свой возраст.
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Участники исследуемых групп состоят и в других интернет-со-
обществах, список самых популярных из них по состоянию на 04 мая 
2025 г. представлен в таблице 33.

Контент-анализ материалов по выявлению частоты интересую-
щих нас характеристик позволил обозначить следующие тематиче-
ские блоки (по убыванию), актуальные в сообществах с начала 2025 г.: 
в КБКУМ — способы, приемы процесса «кладоискательства», карты и 
их составление, включая консультации по наиболее перспективным 
местам поиска (142 сообщения); определение маршрута и места по-
ездки (122); купля-продажа приборов (28) и другие; в ТЕХНОПОИСК 
56 — марки и виды оборудования для поиска металла и артефактов 
(45), проведение поисковых операций, описание находок и артефак-
тов (45), обсуждение цен и тарифов, консультации и обучение, те-
хобслуживание (41), предоставляемые услуги и прокат (30), описание 
географии работы, представление отзывов и рекомендаций (25), орга-
низация конкурсов и акций (6) и подобные. Количественные данные 
являются приблизительными и основаны на частоте появления клю-
чевых слов и фраз в текстах. Отдельные категории могут пересекать-

3	 Составлено по результатам контент-анализа, проведенного автором 04.05.2025 г. с по-
мощью парсеров media-vk.ru и VK.barkov.net.

Табл. 2.	 Места проживания участников групп КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56

Год

Кол-во указавших место  
проживания активных участников 
КБКУМ, чел.

г. Уфа
(%)

Иные населенные 
пункты Башкирии, 
(%)

Иные  
населенные 
пункты РФ, (%)

2018 565 36,5 12,7 16,5

2019 848 29,0 25,1 6,3

2020 851 35,0 25,0 7,0

2021 849 36,0 25,0 6,0

2024 402 28,4 6,6 4,6

2025 66 30,6 10,9 3,4

Год

Кол-во указавших место  
проживанияактивных участников  
ТЕХНОПОИСК 56, чел.

г. Орен-
бург
(%)

Иные населенные 
пункты Оренбург-
ской области, (%)

Иные населен-
ные пункты РФ, 
(%)

2025 225 48,5 8,8 1,6
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ся, т. к. некоторые из единиц относятся к нескольким группам одно-
временно.

Большинство публикаций связано с необходимым при раскоп-
ках техническим инвентарем, многие тексты сопровождаются виде-
ороликами о местах и способах поиска артефактов.

Сингологи4 утверждают, что «кладоискательство» — это род за-
нятий, источником которых стал интерес к приключениям, а в по-
следнее время — и к познанию исторического прошлого, и в целях 
заработка. Поражают не только «услуги» и «сервис» «кладоискатель-
ства», но и разнообразие технической вооруженности. Об «индустри-
альном» размахе «кладоискательства» свидетельствует, например, 
предлагаемый ТЕХНОПОИСКОМ 56 ассортимент специального обо-

4	 От английского слова thing — «вещь». Наука, изучающая клады посредством истори-
ко-описательного, типологического и морфологического методов.

Табл. 3.	 Перечень привлекательных для участников групп КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56 сообществ 
(в порядке убывания)

Название сообщества

Количество человек

апрель 2025 г.

КБКУМ

1. Кладоискатели Башкирии, клады Урала. МЕталлопоиска 164

2 МДРЕГИОН / Металлоискатели. Клады. Копатели 74

3 БашДТП | Уфа и Башкортостан 60

4 Металлоискатели в Уфе, все для Кладоискателя 58

5 MOTOR | Автомобили и ДТП 58

ТЕХНОПОИСК 56

1 Оренбург онлайн 850

2 Привет, Оренбург! 673

3 ОРЕНБУРГ ОЧЕВИДЕЦ 647

4 Черный рынок Оренбурга 643

5 Подслушано Оренбург 606
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рудования — металлодетекторов и металлоискателей. Как известно, 
становление в стране антикварного рынка как части новой рыночной 
экономики способствовало активному формированию «кладоиска-
тельской» инфраструктуры.

Изучение коммуникативного аспекта функционирования ин-
тернет-сообществ «кладоискателей» свидетельствует о существова-
нии автономного социокультурного пространства поиска и сбыта ар-
тефактов: его отличают свои офлайн-пространства и разные формы 
общения (клубы и общества, всероссийские и региональные слеты), 
индустриально-технологическая сфера (фирмы и магазины), а также 
средства коммуникации (журналы и газеты, сетевые информацион-
ные ресурсы).

«Эффект ревербирации»:  
сущность и механизм действия

Любой участник интернет-сообщества знает, что выкладываемая в 
сети информация получает или может получить отклики участников 
группы, лайки и дизлайки, иные формы комментариев, многократно 
отражаясь на странице, обрастает повторами и подробностями. На-
пример, сообщение в КБКУМ о выходе книги Александра А. Шувало-
ва «Неизведанное. Копарь. Старое заклятие»: «Обычный российский 
парень с интересным хобби — приборный поиск, в простонародье — кла-
доискательство, вдруг начинает сталкиваться со зловещими мистиче-
скими вещами. В попытке разобраться и выпутаться из сложившейся 
ситуации он всё больше и больше попадает в круговорот таинствен-
ных и необъяснимых приключений», — содержит перекрестную ссылку 
author.today/work/333224 [Кладоискатели Башкирии…, электронный 
ресурс] (орфография и пунктуация оригинала здесь и далее сохра-
нены): на момент написания статьи количество просмотров книги 
превышало 61 тысячу, количество лайков равнялось 361. Сопрово-
ждаемое фотографиями сообщение одного из копателей о большом 
количестве найденных старинных золотых и серебряных монетах со-
держит ссылку на форум кладоискателей, где автор поста числился 
за номером 44908. Иными словами, количество просмотров в данном 
сегменте виртуального пространства велико; не исключено, что и на 
форуме содержатся многочисленные ссылки, потому простой повтор 
сообщения из одного источника начинает обрастать подробностями 
и дополнениями, получает продолжение и развитие.

Сообщение в ТЕХНОПОИСКЕ 56 «По оренбургским местам во-
енных побед Тамерлана…»: «Прошлым летом свела меня судьба с уди-
вительным человеком, писателем, любителем истории и приключений. 
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Всё начиналось стандартно, приехал клиент и взял в прокат металло-
искатель, потом второй раз, третий и как раз на третий раз поведал 
мне зачем ему металлоискатель. Я сам загорелся этой историей и мы 
вместе проездили половину лета. Но так как мой клиент и уже хороший 
знакомый всё таки писатель, пусть он всё сам и расскажет). Садитесь 
поудобней, наливайте чашечку чая, так как рассказ будет длинный и 
очень интересный», — направляет на страницу Юрия Плотта proza.
ru/2025/02/26... [ТЕХНОПОИСК 56, электронный ресурс]. Информа-
ция в сообществе поддержана несколькими сердечками и репостом. 
Распространение информации усиливается за счет механизмов ре-
кламы, когда преобладают не факты, а их отклики, мнения, интер-
претации: «📜И реклама и отчёт о поиске ))) 😎 Хороший товарищ 
vk.com/arborist_156 занимается спилом деревьев и на очередном заказе 
у него выпал ключ от машины из кармана, соответственно затоптал-
ся в снег️. Но мы то знаем, что снег при правильном подходе не сможет 
скрыть от нас то, что содержит в себе металл... 🔑 Ключ найден, 
товарищ безумно рад, а реклама бонусом 😁» [там же] (сообщение оце-
нили 14 человек).

По справедливому замечанию П. В. Балдицына, в настоящее вре-
мя почти любая новость многократно повторяется в информацион-
ных сетях. Этот принцип тиражирования напоминает множествен-
ное эхо, или «эффект реверберации». Вводя в научный оборот такой 
метафорический термин, автор только углубляет понятие о мире и 
создает новые гипотезы. Исследователь полагает, что этот эффект 
возникает из-за характера интернет-коммуникации, которую иссле-
дователи определяют так: «Почти одновременная доставка одина-
ковой информации посредством ее быстрого репродуцирования и 
распространения значительному и недифференцированному в массе 
своей количеству людей» (цит, по: [Балдицын, 2016, с. 83]). 

Интернет-объединения «кладоискателей» на территории реги-
она являются важным источником для изучения коммуникативных 
практик, способов распространения информации, ее обсуждения и 
механизмов тиражирования. Обзор исследований многочисленных 
сайтов и форумов «кладоискателей» в российском интернет-сегмен-
те дан в работе А. И.  Тузбекова [Тузбеков, 2022]; виртуальные груп-
пы «черных» копателей в Башкирии изучаются Е. В.  Руслановым, 
Р. Р.  Руслановой, С. Л. Воробьевой [2014], А. И. Тузбековым [2020], 
А. Т.  Ахатовым [2025]. Определено, что виртуальные группы содей-
ствуют не только организации интернет-общения между людьми, но 
и реализации их социальных потребностей. Участников привлекают 
прежде всего установление дружеских, личных, профессиональных 
контактов, выражение собственного мнения, социальная выгода от 
контактов, рекреация.

Коммуникативный процесс в интернет-сообществах характе-
ризуется комплексом мотивов, знаний, ценностей, норм и навыков, 
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принятых в данном комьюнити, а также умений выстраивать эффек-
тивное взаимодействие с использованием вербальных и невербаль-
ных средств [Сергодеев, 2014 (а)].

Первым этапом в структурной операционализации понятия «ком-
муникативный процесс / общение» в виртуальной среде может слу-
жить концепт коммуникативных практик. Последние представляют 
собой вид социальных практик, связанных с получением и передачей 
информации и воспроизводством коммуникации, представляющих 
собой симуляции реальных социальных действий и отражающих дис-
курсивную специфику виртуальной сетевой коммуникации. Дискур-
сивная реальность интернета дает возможность активно использовать 
мультимедиа-инструменты, которые становятся основным способом 
конструирования собственной идентичности в сообществе. Коммуни-
кант как бы «овеществляет» свой образ в качестве члена виртуального 
объединения выбором слов, изображений, ссылок, он проживает опре-
деленную роль, рассказывая истории и участвуя в комментировании. 
Одновременно в ходе коммуникации осуществляются интерпретация 
и осознание своих знаний и действий.

Следующим этапом в иерархической системе операционализа-
ции являются эмпирически наблюдаемые индикаторы, в качестве ко-
торых выступают такие конкретные инструменты реализации ком-
муникативных практик, как нормы поведения и дискурс участников 
интернет-объединений.

Повтор, порой неоднократный, и настойчивые отсылки к преж-
ним сообщениям, перекрестные ссылки на аналогичные сообщения 
и к другим источникам массовой информации порождают мощный 
эффект реверберации. При этом в современных интернет-сообще-
ствах отклики и мнения преобладают над «голыми» фактами, что 
еще усиливает данный эффект, например: «Переодически проверяем 
металлоискатели сдаваемые в прокат. Сегодня на испытании был ки-
тайский металлоискатель MD 4030. Металлолом с ним копать одно 
удовольствие и прилетел небольшой бонус. Цена проката всего 300 руб/
сутки!» Казалось бы, информация дана о проверке металлоискате-
ля с приложением нескольких фотографий найденных фрагментов 
советской армейской кокарды, но комментарии таковы: «На золото 
тоже не плохо работает; А где можно похадить с металлоискателем в 
черте города???», «Хоть где, металломусора везде полно 😉 Как говорит-
ся, ищет не металлоискатель, а человек, поэтому место особо значение 
не имеет, находки могут быть в тех местах, о которых никогда и не 
подумаешь…» [ТЕХНОПОИСК 56, электронный ресурс] — и выводят в 
итоге на обсуждение мест в городских пределах, где можно что-либо 
обнаружить. Правда, лексема «металломусор» ориентирует адресата 
не на поиск артефактов, а вещей и отходов, которые потеряли своё 
применение и от которых избавились. Таким образом, продолжение 
этой цепочки откликов выводит на иные, но сопряженные темы.
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По данным специалистов, реверберация в средствах массовой 
коммуникации — волнообразный процесс, который предполагает че-
редование всплесков и спадов публикаций, что, безусловно, отражает 
развитие мнений участников того или иного контента. В общем пото-
ке информации на странице контента рейтинг того или иного сообще-
ния легко измерить по количеству откликов и повторов, он проявля-
ется и на уровне отдельного сообщения. Иногда это простой повтор 
информации из одного источника, но чаще сообщение обрастает 
подробностями и дополнениями, получает продолжение и развитие, 
приобретает эмоциональный облик за счет использования графиче-
ских и визуальных возможностей цифрового общения, а также «эмо-
ционального заражения» как проявления способности к эмоциональ-
ному резонансу с автором сообщения или с другими комментаторами 
при условии сохранения собственных личностных границ. Наличие 
иллюстративных элементов можно рассматривать как подкрепление 
письменного текста для усиления сообщаемого. Потребность в ис-
пользовании невербальных знаков вызывается также самой социаль-
ной платформой, так как участнику в цифровом пространстве предла-
гается оценить увиденное, кликнув по соответствующему значку.

Можно констатировать изоморфность виртуальных коммуни-
кативных практик групп реальным, то есть схожим по структуре, 
но отличным по взаимодействию в киберсреде: здесь посредством 
гипертекстов и по правилам социального поведения, упорядочива-
ющим отношения в виртуальном пространстве, коммуникация по-
строена на более простых сообщениях, комментариях к ним, фото и 
видео. Если говорить о мотивации в интернет-общении, то мы имеем 
в виду прежде всего такие принципы коммуникативного сотрудниче-
ства участников данных групп, как конструирование межгрупповых 
отношений и формирование эмоций и чувств. Коллективные ценно-
сти — общее стремление к поиску артефактов, приключений, зараз-
ительный дух приключений, обмен информацией и фото- видеоил-
люстрациями находок — порождают мотивацию действий людей и 
определяют границы и правила добровольного взаимодействия.

Еще одной особенностью виртуальных коммуникативных прак-
тик, способствующих волновому распространению информации, яв-
ляется визуализация эмоций: так, в онлайн участники сообществ за 
счет различных значков «расширяют» фиксируемое поле общения в 
системе контента. В настоящее время известно, что «в цифровой среде 
ежедневно используется до 6 млрд смайликов каждый день, а эмодзи 
в некотором смысле стали культурным и даже политическим феноме-
ном» [Бабук, 2023]. Эти графические символы стали своего рода мар-
керами трансформации человеческого взаимодействия в мире новых 
технико-технологических и сверхскоростных связей. При этом многие 
исследователи полагают (см. обзор данных в [Бабук, 2023; Соловей, 2014; 
Турко, 2024]), что эмодзи функционально приближен к праязыку, помо-
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гающему так же, как и жесты, и выражение лица при общении. Ком-
муникация приобретает многослойность — она в условиях контента 
совмещает признаки и «живого» общения, и гаджетного, и техноло-
гического. Однако и в данном контексте рассуждения обнаруживается 
своеобразная «волна» в смене объективности взаимодействия: интер-
нет рождает новые жанры (лонгриды, комменты, мгновенные сообще-
ния, сторителлинг и другие), формально люди стали гораздо больше 
общаться письменно. Иными словами, в соцсетях и мессенджерах про-
изошло перераспределение времени, которое мы тратим на устную и 
на письменную речь. Необходимо отметить и качественное изменение 
письменной речи: формально она письменная и не приспособленная 
для живого общения в сети (нехватка мимики, жестов, интонации), но 
структурно  — это устная речь. Набор графических символов — ком-
пенсация сухости письменной речи. Эмодзи в цифровой среде, по на-
шему мнению, соответствуют даже не слову, а какой-то «мысли-идее». 
В приведенных выше отдельных примерах комментариев из изучае-
мых интернет-сообществ невербальные знаки цифровой коммуника-
ции в предложении выполняют субститутивную функцию, заменяя 
слова. Не являясь знаками препинания, смайлики, эмотиконы и эмод-
зи играют роль разделительных логических пауз, поскольку в рассмо-
тренных выше (и не только) комментариях невербальные знаки об-
щения используются в конце предложений без точки или в середине 
предложения, указывая на логическое завершение, но не соседствуют 
с запятыми. Стоящие в начале комментария или поста символы пре-
допределяют тему сообщаемого.

Автор сообщений в условиях общения в виртуальной среде про-
являет пристрастие к использованию графических символов (смай-
ликов, эмодзи и т. п.), которые отражают специфику его подходов 
«к концептуализации мира, составляют элемент авторского «слога», 
употребление которого не поддается объяснению с точки зрения 
действующего свода правил» [Турков, 2024, с. 3007]. Такие знаки 
препинания избираются пишущим в зависимости от конкретных 
коммуникативных целей, обусловленных его интенциями и задача-
ми,  и обнаруживают свой текстовый потенциал, имеющий прямое 
отношение к его видению мира. Авторское использование указанных 
символов в постах способствует «повышению экспрессивных качеств 
текста, выполняет акцентирующую функцию, притягивая внима-
ние читателя к графически выделенному» [Четверикова, 2019, с. 69]. 
В  данном случае мы можем обнаружить приращение смысла всего 
высказывания за счет переноса отдельного знака в иные, нетипич-
ные для него синтаксические конструкции.

Мы считаем, что роль смайликов, эмодзи и иных цифровых сим-
волов в организации «энергетического поля» сообщений на странице 
интернет-контента, а также в создании участков напряжения и рас-
слабления, концентрации и дистрибуции внимания, в активизации 
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мыслительной деятельности читателя, в усилении эффекта неожи-
данности и создании эффекта ожидания достаточно велика. Тем не 
менее перечисленные функции проявляются в случае положитель-
ной корреляции с другими используемыми автором визуальными 
средствами, накладываемыми на системно представленные вербаль-
ные единицы текста. В этом специфика использования графических 
символов в дискурсивном пространстве контента.

На примере коммуникативных практик в интернет-сообществах 
«кладоискателей» (полагаем, что этот тезис приложим и к другим 
способам общения в цифровой среде) можно наблюдать «уникальную 
ситуацию: форма и технология коммуникативного процесса в них 
зависят от предлагаемого разработчиками инструментария, в свою 
очередь зависимого от коммерческой выгоды» [Турко, 2024, с. 3009]. 
Процесс коммуникативного взаимодействия в интернет-сообще-
ствах подобен маятнику: движение вперед регистрирует обновление 
и обретение чего-то нового (от применения графических символов 
до формирования единиц собственного лексикона), а также сложно-
стей и недостатков; движение назад — утрату в стилистике, в содер-
жании и в структуре. Заметим, этот процесс явно связан с волновым 
характером проявления, что «актуализирует вопросы изучения би-
фуркационных факторов в его трансформациях, транзитивности его 
составных частей, методов нейтрализации и демпфирования нега-
тивных аспектов в современной коммуникативной ойкумене» [Реми-
зов, Садовская, 2017, с. 67].

Мы полагаем, если волновой характер свойственен обнаружи-
ваемой смене объективности коммуникативного взаимодействия в 
виртуальных объединениях, а также распространению информации, 
то в условиях глобальной сети тиражирование информации прини-
мает лавинообразный характер, что многократно усиливает эффект 
реверберации. В интернете информация распространяется экстен-
сивно, даже если ее пытаются ограничить или уничтожить.

Синусоида коммуникативного процесса  
в исследуемых интернет-сообществах

К показателям активного участия аудитории в жизни сообщества от-
носятся знаки одобрения, комментарии, репосты и другие реакции. 
Этот показатель отражает интерес к контенту и уровень доверия ауди-
тории. В цифровом пространстве объективная статистика вовлечен-
ности подписчиков зависит от многих причин: времени суток, дней 
недели, месяца, праздничных или будних дней; появляются новые 
платформы и способы взаимодействия. Не последнюю роль может 
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играть и гендерный аспект интернет-общения. Так, результаты иссле-
дования О. И. Титовой, основанные на полученных с помощью матема-
тических методов данных о различиях во взаимодействии мужчин и 
женщин в интернете и в социальных сетях, вопреки убеждениям о по-
ляризованности психологических характеристик мужчин и женщин, 
не выявили значимого усиления этих различий. Предполагается, что 
это связано со «спецификой взаимодействия в сфере интернета: вир-
туальное общение зачастую более обезличено, менее персонифициро-
вано, в отличие от реального» [Титова, 2025, с. 237]. Это еще одна акту-
альная тема для дальнейшего изучения специфики коммуникативных 
практик участников виртуальных объединений.

На рисунке представлен график среднестатистических колеба-
ний показателей активности членов одной из анализируемых групп. 
Мы останавливаем выбор на КБУКМ, поскольку сводные данные в 
диахроническом срезе обнаружены нами только по отдельным име-
ющимся публикациям (см. ссылки на них), а методы социального 
инжиниринга практически не применимы при исследовании сооб-
ществ: админы не реагируют на запросы по статистике, трудно по-
пасть и в число участников закрытых каналов в мессенджерах.

Численное убывание подписчиков в рассматриваемый период 
может объясняться совокупностью факторов: с одной стороны, оно 
обусловлено тем, что количество грабительских раскопок в респу-
блике не так велико, как в центральных и южных регионах России, 
то есть пока не стоит так остро, как, например, для центральных и 
южных регионов России [Тузбеков, 2020, с. 107]; с другой, — многие 
мужчины 30–45 лет заключают контракты для участия в СВО, многие 
люди переходят для общения в мессенджеры.

Рис. 1.	 Динамика активности подписчиков КБКУМ, 2018–2025
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Нетрудно отметить волнообразный — синусоидный — характер 
активности участников анализируемой интернет-группы. Автор сра-
зу оговаривает метафоричность графического изображения, которая 
адекватно отражает колебательные процессы, в частности, измене-
ние коммуникативного состояния интернет-сообщества КБКУМ в 
течение последних семи лет. Смеем предположить, что синусоидный 
характер коммуникативной активности носит не спорадический (вре-
менный), а постоянный характер, что рассматривается нами как тен-
денция в контексте тех характеристик, которые нами были описаны 
ранее — подобный маятнику процесс коммуникативного взаимодей-
ствия в интернет-сообществах; структурирование «энергетического 
поля» сообщений на странице интернет-контента за счет цифровых 
символов, создающих участки концентрации и дистрибуции внима-
ния; реверберация, предполагающая чередование всплесков и спадов 
публикаций.

В качестве важной структурной характеристики сообществ вы-
ступает наличие общей виртуальной «территории» взаимодействия: 
в реальной жизни ими предпринимаются совместные выезды на 
«копы», обсуждения мест встречи, пересечения на слетах и конфе-
ренциях (например, ежегодные совместно с оренбургскими «кладо-
искателями» слеты сообщества «Уфаклад» (http://ufaklad.ru/)). При-
надлежность индивида к виртуальной группе позволяет увеличивать 
динамику личностно-ориентированного знания, обмен сведениями 
и впечатлениями.

Динамика активности подписчиков (см. рисунке) с 2018–2025 гг. 
иллюстрирует долговременность интернет-сообщества, которая про-
является в том числе и в воспроизводстве гипертекстовой системы, 
следствием которой являются социально-психологические измене-
ния субъектов.

Динамический образ интернет-сообществ выстраивается через 
преходящие состояния «замирания», обусловленного занятостью 
«кладоискателей» поисками артефактов с ранней весны до поздней 
осени и, соответственно, снижением активности подписчиков, че-
рез фазы перехода между ними — до «оживления» общения в зим-
ний период. Такие изменения подобны синусоиде трансформаций в 
коммуникативном взаимодействии. Фазе «оживления» свойственно 
изменение самоощущений подписчиков, связанное с механизмами 
участия в обсуждении, поиске информации, обмене впечатлениями 
от поездок и находок, выкладыванием видео и фотоотчетов. Кон-
стантные фазы отмечаются состоянием получения удовольствия от 
интернет-общения, выражаемого в подробных комментариях, оцен-
ках. Долговременные группы характеризуются равновесием попол-
нения и выбывания подписчиков и количественной стабильностью, 
укреплением связей между пребывающими в сообществе несколько 
лет пользователями и новичками (менее года).
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Закономерно возникает вопрос: отличается ли общение в мес-
сенджерах от коммуникации в интернет-сообществе? Полагаем, что 
синусоида может носить универсальный характер по перечисленным 
нами ранее особенностям, присущим коммуникативным практикам 
участников сообществ. Тем не менее, коммуникация в мобильных 
соцсетях нового типа, куда активно мигрирует аудитория с традици-
онных сетевых площадок, будет иметь свою специфику, связанную 
прежде всего с предоставляемыми мессенджерами функциями мгно-
венного или отложенного обмена сообщениями, онлайн консульти-
рования, монетизации создаваемого бренда, создания секретного 
чата для приватного общения и многими другими возможностями. 
Ввиду сложившихся условий всеобщей популяризации социальных 
сетей одним из перспективных направлений для исследования ин-
тернет-сообществ «кладоискателей» является их «изучение как от-
дельной социокультурной группы методами нетнографии, с ис-
пользованием различных программ, базирующихся на прикладном 
программном обеспечении и средствах компьютерного анализа тек-
стовой информации» [Ахатов, Тузбеков, 2025, с. 16].

Заключение
Исходя из вышеизложенного, автор установил следующее.

1.	 Разбор среднестатистического профиля и обобщенное описание 
аудитории подписчиков сообществ КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56 
выявил, что участники онлайн-групп «кладоискателей» полу-
чают возможности по представлению себя и информационные 
ресурсы для удовлетворения своих потребностей по поиску / 
сбыту артефактов, для предоставления услуг по поиску пропав-
ших украшений, ключей и пр., для консультационных услуг. По 
нашему мнению, применительно к анализируемым онлайн-со-
обществам можно говорить об аддикции (или привыкании), 
связанной с формированием представлений о приключениях, 
сопутствующих поиску кладов, и с созданием притягательных 
образов, влияющих на желания и интересы людей.

2.	 Коммуникативный процесс в изучаемых интернет-сообществах 
характеризуется комплексом мотивов, знаний, ценностей, норм и 
навыков, принятых в данном комьюнити, а также умений выстра-
ивать эффективное взаимодействие с использованием вербальных 
и визуальных средств. Чередование всплесков и спадов интереса к 
публикациям, в том числе видеоматериалам представляет собой 
волнообразный процесс, именуемый реверберацией. В общем по-
токе информации на новостной ленте контента или в комментари-
ях к публикуемому рейтинг того или иного сообщения измеряется 
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по количеству откликов и повторов. Последние имеют тенденцию 
обрастать подробностями и дополнениями, получать развитие, 
приобретать эмоциональный облик за счет использования визу-
альных возможностей цифрового общения.

3.	 Для КБКУМ и ТЕХНОПОИСК 56 существуют специфические 
критерии мобильности текста, имеющие, безусловно, дискур-
сивную природу: четкое воплощение темы посредством раз-
личных востребованных жанров (рекламы, объявления, видео, 
описания оборудования, процесса поиска, адаптированный для 
русскоязычного сегмента интернет-аудитории сторителлинг 
(storytelling) — техники донесения информации через рассказ, 
помогающие установить эмоциональную связь с аудиторией) в 
реализации потребностей по поиску / сбыту артефактов, услуг, 
ценностей, идеологии сообщества; поддержка аудиовизуальным 
творчеством.

4.	 Синусоидный (волнообразный) характер коммуникативной ак-
тивности носит не спорадический, а постоянный характер, ква-
лифицируется нами как тенденция в контексте выявленных ха-
рактеристик: реверберации; особенностей коммуникативных 
практик; специфики коммуникативного взаимодействия в ин-
тернет-сообществах, отражающего изменения в графической 
стилистике; структурирования «энергетического поля» сообще-
ний на странице интернет-контента за счет цифровых символов, 
создающих участки концентрации и дистрибуции внимания, 
и многих других.

Литература

1.	 Ахатов А. Т., Тузбеков А. И. Сакрализация археологических памятников на Южном Урале: взгляд 
сквозь социальные сети (по материалам анализа интернет-сообществ) // Социодинамика, 2025. 
№ 1. С. 1–17. DOI: 10.25136/2409-7144.2025.1.72821 [Online] <https://e-notabene.ru/pr/article_72821.html>. 

2.	 Бабук А. В. Эмотиконы и эмодзи в интернет-коммуникации // Журналистика — медиалогия — на-
ставничество: материалы международной научно-практической конференции, посвященной 
памяти профессора Б. В. Стрельцова (г. Минск, 1 марта 2023 г.). Мн.: Белорусский государствен-
ный университет, 2023. [Online] <https://elib.bsu.by/handle/123456789/296121>.

3.	 Балдицын П. В. Эффект реверберации в современной массовой коммуникации // Вестник Москов-
ского университет. Сер. Журналистика. 2016. №3. С. 83–97. [Online] <https://rucont.ru/efd/411394> 
[Дата обращения] 02.09.2025.

4.	 Кладоискатели Башкирии, клады Урала. Металлоиска. [Online] <https://vk.com/kladoiskateli_
bashkirii> [Дата обращения] 04.05.2025.

5.	 МакКормак Э. Когнитивная теория метафоры // Теория метафоры. М.: Прогресс, 1990. С. 358–386.



167Пути России      Том 3     № 4    2025

Э. А.  Салихова
Синусоида коммуникативной активности в интернет-сообществах «кладоискателей».. .

6.	 Ремизов В. А., Садовская В. С. Синусоидность трансформаций в коммуникативной культуре: эпи-
зодность или тенденция? // Вестник Московского государственного университета культуры и ис-
кусств, 2017. № 5 (79). С. 62–68.

7.	 Русланов Е. В., Русланова Р. Р., Воробьева С. Л. Субкультура «черных копателей» Республики Баш-
кортостан: проблемы и решения // Актуальная археология 2. Археология в современном мире: в 
контакте и в конфликте. СПб.: Периферия, 2014. С. 62–65.

8.	 Сергодеев В. А. Коммуникативные практики в интернет-сообществах // Вестник Адыгейского госу-
дарственного университета. Серия: Регионоведение: философия, история, социология, юриспру-
денция, политология, культурология. 2014(а). № 1 (135). С. 138–143.

9.	 Сергодеев В. А. Коммуникативная культура в сетевых интернет-сообществах современного рос-
сийского общества: автореф. ... дисс. канд. социол. н. Майкоп. 2014(б). 14 с.

10.	 Соловей А. П. Виртуальные сообщества как особая форма социальной интеграции // Психология, 
социология и педагогика, 2014. № 6. [Online] <https://psychology.snauka.ru/2014/06/3341> [Дата об-
ращения] 07.08.2025.

11.	 ТЕХНОПОИСК 56. Услуги и прокат металлоискателя. [Online] <https://vk.com/uslugi_
metalloiskatelya56> [Дата обращения] 04.08.2025.

12.	 Титова О. И. Отношение к социальному взаимодействию в интернет-среде у мужчин и женщин 
с разным гендерным типом // Российский психологический журнал, 2025. № 22(1). С. 223–239. 
https://doi.Org/10.21702/rpj.2025.1.12

13.	 Тузбеков А. И. «Кладоискательство» как фактор разрушения археологических памятников Нового 
времени (пример Республики Башкортостан) // Российская археология, 2020. № 1. С.  107–116. 
DOI: 10.31857/S086960630008256-0

14.	 Тузбеков А. И. «Кладоискательство» в Башкирии: результаты анализа интернет-сообществ // Вест-
ник Пермского университета. История, 2022. № 4 (59). С. 64–71. DOI: 10.17072/2219-3111-2022-4-114-128

15.	 Турко У. И. Смайлик, эмотикон и эмодзи как невербальные средства общения в интернет-комму-
никации // Филологические науки. Вопросы теории и практики, 2024. Т. 17. Вып. 9. С. 3005–3011.

16.	 Уфаклад. [Online] <http://ufaklad.ru/> [Дата обращения] 07.08.2025.
17.	 Четверикова О. В. Графические знаки языка как маркеры синтаксической и семантической ос-

ложненности текста // Colloquium-journal, 2019. № 2–3 (26). С. 69–70.
18.	 Association of Internet Researchers (AoIR). URL: https://aoir.org/ (дата обращения: 07.09.2025)
19.	 Mediascope. [Online] <https://mediascope.net/data/> [Дата обращения] 14.05.2025.



168

Исследования наследия

Elvina Salikhova

Sinusoid of communicative activity in online communities 
of “treasure hunters”: a trend or sporadicity?

Elvina Salikhova — Doctor of Sciences (Philology), Professor, Chief Researcher of the Depart-
ment of the Archaeological Heritage of the Southern Urals R. Kuzeev Institute of Ethnological 
Studies USC RAS. Address: 450008, Russia, Bashkiria, Ufa, K. Marks St., 6. E-mail: Salelah12@
yandex.ru.

Abstract. Using online communities of “treasure hunters” in the Republic of Bashkortostan 
(RB) and the Orenburg Region as examples, this article presents a comparative content anal-
ysis using parsing programs to examine the structure of the groups and some of the charac-
teristics of user communication. It has been established that the communicative activity of 
participants in the studied groups is not temporary, but rather ongoing. The process of com-
municative interaction in these online communities registers both the renewal of graphic style 
and the loss of substantive elements. The structuring of comments on published material 
using digital symbols creates areas of concentration and distribution of attention. The rever-
beration process assumes varying degrees of communication intensity among group mem-
bers, expressed in alternating peaks and troughs of attention to materials published in the 
feed. The dynamics of the communicative image of online communities resembles a sine wave 
of transformations in their virtual interactions due to increases or decreases in subscribers’ 
communicative activity.
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